KONSPEKT ZAJĘĆ
PRZEDMIOT: Marketing
SZKOŁA PONADGIMNAZJALNA

TEMAT: Reklama to gra słowami.
CEL: 
poznawczy: uczeń:

- krytycznie ocenia treść reklamy,

- oswaja się z różnymi sposobami przekazywania i odbioru informacji reklamowych,

- poszukuje, porządkuje i wykorzystuje informacje z różnych źródeł,

kształcący: 
- rozwijanie umiejętności obiektywnej (w tym również krytycznej ) oceny zgłaszanych propozycji,

- rozwijanie pomysłowości i oryginalności myślenia i wyobraźni twórczej,

-pobudzanie uczniów do współpracy.

wychowawczy:

 -kształtowanie postawy krytycyzmu wobec niektórych treści oferowanych w reklamach,

- mobilizowanie uczniów do zwracania uwagi na język, w którym się posługują reklamy,

rewalidacyjny:  
- rozwijanie sprawności umysłowej
METODY PRACY: miniwykład, pokaz, praca z tekstem, dyskusja
FORMY PRACY: praca z klasą, praca w grupie.

TYP LEKCJI: lekcja ćwiczeniowa
ŚRODKI DYDAKTYCZNE: karta pracy dla grupy, wycinki prasowe, kredki, pisaki
PRZEBIEG ZAJĘĆ:
I. CZĘŚĆ WSTĘPNA
1. Powitanie klasy.

2. Czynności organizacyjne:

- sprawdzenie obecności

- wpisanie tematu do dziennika

3. Rozgrzewka (karta pracy I).
4. Nawiązanie do tematu przez przypomnienie zajęć poprzednich (pojęcie, podział, funkcje reklamy).

5. Sprawdzenie zadania domowego (wymień znane Tobie nośniki reklamy).

II. CZĘŚĆ WŁAŚCIWA
1. Praca z klasą.

Rozmowa na temat odbioru przez uczniów reklam prasowych, zewnętrznych, radiowych 
i telewizyjnych. Cechy charakterystyczne tych rodzajów reklam.

2.  Praca  w grupach (każda grupa opracowuje jeden rodzaj reklamy – karta pracy II).
3. Praca z klasą

- prezentacja reklam przez grupy

- rozmowa na temat reklam i ich odbioru np. Czy reklama przedstawia prawdziwy świat, czy jest grą posługującą się słowami, obrazem, dźwiękiem? 

W jakim stopniu manipuluje się odbiorcą? Czy łatwo oddzielić fakty od informacji podanej 
w reklamie?
4. Zebranie i uporządkowanie wiadomości.

5. Ustalenie notatki i jej zapisanie na tablicy i w zeszytach.

III.CZEŚĆ KOŃCOWA
1. Ocena pracy uczniów, w trakcie różnych etapów lekcji.

2. Podsumowanie lekcji.

3. Łamigłówka relaksująca – zabawa z zapałkami (karta pracy III).
UWAGI DLA NAUCZYCIELA.

W trakcie zajęć lub w podsumowaniu warto zwrócić uwagę na problemy funkcjonowania i oddziaływania reklam, np.:

- Wykorzystując obraz, słowo i dźwięk przekaz reklamowy nakłania (manipuluje) do czegoś – najczęściej do zakupów. 

- Większość reklam bazuje na ludzkich emocjach.

- Reklama to gra słowami: nadużywanie kontrastów, przymiotników w stopniu najwyższym, trybu rozkazującego, zaimków zwrotnych, zdań warunkowych i przyczynowych…

- Ulubionym środkiem stylistycznych reklam jest porównanie.

- Wszystko w reklamie jest nowe, czyste, świeże, dające poczucie bezpieczeństwa, piękne, niezbędne do życia.

KARTA PRACY II

GRUPA I

Przygotuj projekt reklamy prasowej dla wybranego przez grupę produktu, pamiętając, że 
w reklamie prasowej istotny jest język, wybór miejsca w gazecie, projekt graficzny.

GRUPA II

Przygotuj projekt reklamy zewnętrznej – bilbord dla wybranego przez grupę produktu, pamiętając o poprawności językowej, szacie graficznej i ograniczonej powierzchni bilbordu.

GRUPA III

Przygotuj projekt ulotki reklamowej np. rozdawanej na ulicy dla wybranego przez grupę produktu, pamiętają o poprawności językowej, szacie 

