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I. Charakterystyka obiektu kampanii reklamowej 

Zespół Szkół Ponadgimnazjalnych im. Eugeniusza Kwiatkowskiego 

W Grodzisku Wlkp. Mieści się przy ulicy Żwirki i Wigury. Jest to szkoła przyjazna uczniom, w której panuje miła atmosfera. Została ona założona ponad 20 lat temu. Od tamtego czasu wiele się zmieniło, a ona cały czas nieustannie i bardzo prężnie się rozwija. Szkoła od momentu jej utworzenia oferuje najlepszą kadrę 

dydaktyczno-wychowawczą oraz pracowniczą. Przygotowuje swych wychowanków nie tylko do jak najlepszego zdania matury i egzaminów, ale również przygotowuje ich do wejścia w dorosłe życie i pomaga odnaleźć się tym młodym ludziom na rynku pracy. Nauczyciele skupiają się również na ukształtowaniu osobowości młodych ludzi i na rozwijaniu ich zdolności i zainteresowań. W tym też to celu w naszej szkole działają liczne kółka zainteresowań: Klub Miłośników Matematyki, Klub Europejski Eurofan przybliżający nam Europę i pomagający poznać nam działalność Unii Europejskiej, Szkolny Klub Turystyczny KLOPS pod przewodnictwem Jarosława Czchowskiego, które poprzez liczne wyprawy ukazuje nam piękno przyrody i otaczającego nas świata, Radiowęzeł umilający nam czas na przerwach, Gazetka Szkolna „ŻGOK”, która pozwala rozwijać i kształtować talenty dziennikarskie. Nasza szkoła pamięta, także o naszych pupilach, też powstało Kółko Miłośników Zwierząt „SALAMANDRA”. Nie jesteśmy, także obojętni na cierpienie  losy innych ludzi, szczególności tych potrzebujących, w tym celu utworzyliśmy Szkolne Kółko Wolontariatu współpracujące z Polskim Czerwonym Krzyżem. Mamy także bardzo interesującą i kuszącą ofertę dla aktywnych fizycznie, czyli Miłośników sportu. Na naszej hali sportowej działa wiele Kółek sportowych, stworzonych specjalnie z myślą o przyszłych sportowcach. W naszej szkole każdy „mól książkowy” znajdzie coś dla siebie, bo działa tu szkolna biblioteka, z miła obsługą. Uczniowie naszej szkoły mają swobodny dostęp do Internetu i mogą brać udział w Młodzieżowych Międzynarodowych wymianach, w których uczestnictwo pozwala rozwinąć umiejętności językowe i poznać inną kulturę i życie ludzi w innych krajach. Każdy z naszych uczniów znajdzie tu coś dla siebie, to nie pozostawia wątpliwości, jednakże jak przystało na szkołę mamy uczyć i nauczyć, i sądząc po wynikach osiąganych przez naszych absolwentów robimy to bardzo dobrze, żeby nie powiedzieć, że najlepiej! Proponujemy trzy typy szkół: dwuletnie Szkoły Zawodowe dla mniej ambitnych uczniów oraz trzyletnie Licea Profilowane, o profilach: ukształtowanie środowiska, ekonomiczno-administracyjnym, usługowo-gospodarczym, zarządzanie informacją, a także czteroletnie Technik, technikum ekonomiczne, informatyczne, mechaniczne, logistyczne, odzieżowe i gastronomiczne. Każdy kto przekroczy progi naszej szkoły z pewnością nie pożałuje tego!  

II. Grupa docelowa odbiorców

Kampania reklamowa ma wzmocnić wizerunek ZSP 

im. E. Kwiatkowskiego w Grodzisku Wlkp. w świadomości tych, którzy decydują się na naukę w tym miejscu. Nasza oferta skierowana jest do wszystkich absolwentów Gimnazjów oraz absolwentów Szkół zawodowych. Na grupę docelową składają się zarówno kobiety jak i mężczyźni powyżej 15 roku życia.  

III. Cel reklamy

Nadrzędnym celem kampanii jest zachęcenie do podjęcia nauki w ZSP oraz zdobycia poszanowania i  wzmocnienie wizerunku szkoły w oczach i opinii społeczności. Zamierzeniem bardziej szczegółowym jest wprowadzenie i zaoferowanie nowych kierunków kształcenia. 

IV. Obietnica

Zespół Szkół Ponadgmnazjalych oferuje potencjalnym uczniom dobrą kadrę wychowawczą oraz pracowniczą. Dobre wykształcenie jest najważniejszą rzeczą dla młodego człowieka i w tej szkole może on ją znaleźć. Gwarantujemy również rozwinięcie waszych zainteresowań w licznych kółkach zainteresowań oraz miłe spędzenie czasu. Nasza szkoła cieszy się dobrą renomą dlatego: „Drogi uczniu-nie ma się czego bać-składasz swoje wykształcenie w dobre ręce, bo twoje zadowolenie jest naszym sukcesem”. 

V. Poparcie

Nasi absolwenci są żywym i najwygodniejszym dowodem naszej sumiennej pracy, stanowią jednocześnie poparcie dla działalności naszej szkoły, a ich wyniki i poziom wiedzy są zachętą dla nowo przyszłej kadry uczniowskiej.

VI .Pożądanie reakcji konsumenta

Poprzez stworzenie kampanii reklamowej ZSP 

im. E. Kwiatkowskiego oczekuje:

· zapoznanie się z ofertą tworzoną dla absolwentów Gimnazjów oraz Szkół Zawodowych

· wywołanie chęci podjęcia kształcenia się w tym miejscu

· zadowolenie z oferty szkoły

· możliwości dalszego rozwijania się

VII. Wskazówki wykonawcze i ograniczenia

Reklamując Zespół Szkół Ponadgimnazjalnych wiemy, że nie jest ona jedyną szkołą w okolicy, lecz wiemy, że klasyfikuje się ona w czołówce rankingu najlepszych. Reklama naszej szkoły ma na celu nie tylko informować przyszłych uczniów szkół średnich i zawodowych o naszej ofercie, lecz także pełnić rolę zachęcającą i nakłaniającą do podjęcia nauki w naszej szkole. 

VIII. Media plan

Kampania reklamowa Zespołu Szkół Ponadgimnazjalnych prowadzona będzie w wybranych środkach masowego przekazu  takich jak: Internet, regionalnych gazetach oraz plakatach informacyjnych, które będą wywieszane w pobliskich miejscowościach, Najlepszą reklamą jednak będzie zadowolenie naszych aktualnych uczniów oraz byłych absolwentów naszej szkoły. Z racji, iż szkoła posiada najlepszą renomę wśród okolicznych innych szkół wizerunek Zespołu Szkół Ponadgimnazjalnych jest bardzo dobry, poprzez reklamę nasza szkoła pragnie uzyskać jak największe zainteresowanie wśród potencjalnych uczniów. 

X. Ustalenie budżetu

Wydatki na prowadzoną kampanię reklamową zostaną w pełni pokryte ze środków uzyskanych od naszych specjalnych sponsorów, którym już teraz serdecznie za tą pomoc dziękujemy. Dzięki ofiarowanym funduszom i tak nasz ograniczony budżet szkolny nie ucierpi na tej decyzji.

XI. Badanie efektywności reklamy   

ZSP im. E. Kwiatkowskiego zbada wpływ reklamy poprzez organizowanie Dni Otwartych Spotkań integracyjnych.

Metoda badania będzie następująca:

· ankieta przeprowadzona a Gimnazjach

· wywiad środowiskowy

· testy i zabawy podczas Dni Otwartych

· zapoznanie z opinią publiczną 
